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Marktplatz: Ziele und Rahmenbedingungen
(Quelle: Gute Geschäfte. Leitfaden der Bertelsmann Stiftung. S.17)

Diese Fragen helfen bei der Klärung der gemeinsamen Vorstellungen in der Vorbreitungsgruppe:
Ziel

· Was soll mit dem Marktplatz erreicht werden – für das Gemeinwesen, für die beteiligten Akteure?
· Welche längerfristige Vision gibt es, die das Vorhaben leitet?
Zielgruppen

· Wer und wie viele sollen am Marktplatz teilnehmen: Unternehmen (Art, Größe, Branche, Zahl …), Gemeinnützige (Art, Themenfeld, Größe, Zahl …)?

· Welche Voraussetzungen müssen sie erfüllen?

Marktplatz

· Für welches Einzugsgebiet und welche Teilnehmerzahl soll der Marktplatz organisiert werden?

· Welche Anforderungen gibt es an den Veranstaltungsort (Größe, Gastgeber, Ausstattung …)?

· Zu welchem Zeitpunkt (Termin) soll der Marktplatz stattfinden?

Ressourcen

· Was wird benötigt, um die angestrebten Ergebnisse zu erreichen (Infrastruktur für die Organisation, Arbeitsleistungen, Sachmittel, Räumlichkeiten, Finanzen, Räume und Ausstattung für die Marktplatzveranstaltung …)?

· Wer kann und soll in welcher Weise zur Ressourcenausstattung beitragen?

Kritische Erfolgsfaktoren und Evaluation

· Welches sind die kritischen Erfolgsfaktoren des Projektes, an denen (während der Vorbereitung bis zum Abschluss des Marktplatzprojektes) die Zielerreichung festgestellt werden kann?

· In welchen Zeitabständen bzw. Schritten sollen diese Faktoren überprüft und ausgewertet werden?

· Welches sind die Entscheidungspunkte für eine Fortsetzung bzw. einen Abbruch des Projektes?

Verantwortung und Organisation

· Wer muss mindestens mit welcher Kompetenz und Verantwortung als Veranstalter mitwirken bzw. mit welcher Kompetenz, Verantwortung und Ressourcenausstattung (z. B. auf bezahlter oder ehrenamtlicher Basis) den Marktplatz organisieren?
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