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Projektmeilensteine 

Als erste Vorlage mag Ihnen die folgende idealtypische Planung dienen, die den Erfahrungen der 

bisherigen Marktplatzpilotprojekte entspricht. Beachten Sie hierbei, dass in den Zeitabständen keine 

Ferien- bzw. gesellschaftliche „Ruhezeiten“ eingerechnet sind, in denen bei Ihnen wenig organisiert 

werden kann (Weihnachten, Ostern, Sommerferien, Karneval …). Hier müssen Sie ggf. entsprechende 

Zeiten hinzufügen. „X“ steht in der folgenden Planung für den Marktplatztermin und „KW“ für 

Kalenderwochen vor bzw. nach diesem Termin. 

X-26 KW (also 26 Wochen vor dem Marktplatztermin): Beginn mit der Marktplatzvorbereitung auf der 

Basis einer entwickelten Marktplatzgestalt und einer engagierten Initiativegruppe. 

Marktplatztermin ist vorläufig festgelegt, wird aber noch überprüft. 

X-26 – 24 KW: Ansprache potenzieller Mitveranstalter und Unterstützer 

X-20 KW: Konstituierung der verantwortlichen Veranstalter- sowie der Organisationsgruppe 

Spätestens Buchung des Veranstaltungsraumes und Veröffentlichung des Marktplatztermins  

Internetauftritt mit den Basisinformationen (zunächst als Teil des Internetauftritts eines 

Mitveranstalters) 

X-19 KW: Start der Ansprache und Gewinnung von Unternehmen und Gemeinnützigen 

X-13 KW: Erstes Seminar mit Gemeinnützigen und Zusammentragen der möglichen 

Engagementprojekte (Erläuterung weiter unten) 

X-11 KW: Erste Infoveranstaltung(en) mit Unternehmen. Präsentation bislang möglicher 

Engagementprojekte (Erläuterung weiter unten) 

X-10 – 4 KW: Erforderlichenfalls weitere Seminare für Gemeinnützige und Infoveranstaltungen für 

Unternehmen 

X-6 KW: Angestrebte Mindestteilnehmerzahl von Unternehmens- und Gemeinnützigenseite erreicht – 

wenn nicht: zusätzliche / verstärkte Akquisemaßnahmen 

X-6 KW: Erste Presseinformation 

X: Marktplatzveranstaltung 

X+2-3 KW (also zwei bis drei Wochen nach dem Marktplatz): Nachfassen bei den 

Marktplatzteilnehmern (Engagementvereinbarung konkretisiert? Gab es Probleme? Gibt es 

Unterstützungsbedarf? …) 


