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Teillnahme auf 3 Ebenen

1. Motivation zur Tellnahme

2. Mitglied im Projektteam

3. Multiplikator, Aktive Akquisition
von Unternehmungen
als weitere Tellnehmer

4. Eigene Teilnahme

Deutsche Bank
Private & Business Clients



1. Motivation zur Teilnahme

Gesellschaftliche Verantwortung
Unterschied Konzerne / Mittelstand
Teamspirit

Persodnliche Motivation

Offentlichkeitsarbeit
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1. Motivation von Unternehmen

Die Firma

Deutsche Bank AG
Investment & FinanzCenter
Hannover-Georgsplatz

hat unsere Organisation und unsere Arbeit durchilhren
Einsatz vorbildlich unterstitzt:

Die Deutsche Bank unterstiitzt unsere ehrenamtliche Arbeit,
indem sich ihre Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter in unserer
Initiative als JobPATEN engagieren. Arbeitsuchenden wird
geholfen, wieder in Arbeit zu kommen:.

Wir bedanken uns sehr herzlich bei der Deutsche Bank AG
und ihren Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern fir ihr

Engagement und tberreichen dafiir diese Marktplatz-
urkunde

Hannover, 11. Januar 2010

Wolfgang Kriiger, Koordinator Biiro Hannover

2 EHANNOVER
= MARKTPLATZ
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1. Motivation von Unternehmen
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Eindricke
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2. Mitglied im Projektteam

Bestehend aus Stadt Hannover, Freiwilligenzentrum
Hannover, Netzwerk Burgermitwirkung & Unternehmungen

Regelmaldige Treffen zur Vorbereitung
ldeenbdrse und —austausch

Organisation eines Business Lunches fur die Unternehmer zu deren
Vorbereitung

Tellnahme am Workshop fur die Gemeinnutzigen
Organisationen

Bereitstellung von Maklern fur den Marktplatz
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3. Multiplikator /
Akquisition von weiteren Unternehmern

Ansprache von eigenen Geschaftskunden unserer Bank
Tellnahme an der b2d Messe
Ansprache von privaten Kontakten zu Geschaftskunden

Nutzen von Wirtschaftskreisen, etc.

Deutsche Bank
Private & Business Clients



4. Eigene Teilnahme als Unternehmen

Mobilisierung von Kolleginnen und Kollegen fir
Projekte

Einbringen von eigenen Maoglichkeiten

Unterstltzung sowohl privat als auch
geschéftlich moglich

Vorbereitung einer ,,Angebotsliste” fur den
Marktplatz, wenn nicht der Entscheider zum
Marktplatz geht
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4. Eigene Tellnahme als Unternehmen
- Projekte

Stellung von Ausbildungspaten
Unterstutzung eines Filmprojektes
Tobola-Preise

Eintlten & Frankieren von Briefen
Ausdruck von Farbdruckstiicken
Reparatur eines Kinderspielplatzes
Job-Patenschaften
Weihnachtsbaumaktion

Streichaktion im Madchenhaus Hannover
Telefonate zum Fundraising

Kostenloser Landheimaufenthalt
Unterstitzung bei Veranstaltungen/ Ausstellungen
Bau einer Ziegenhiitte

Zoobesuch

Aufbau Kinderrestaurant

Vergabe von Laptops

Standaufbau beim Selbsthilfetag
Bewerbungstraining

und vieles mehr...

Deutsche Bank
Private & Business Clients 9



Deutsche Bank
Private & Business Clients

10



