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Mario Nantscheff Managementberatung
als Partner fiir gute Geschéfte

Leistungen und mdgliche Angebote

Fiir Ihr Einrichtungsmarketing:

T itung fiir eine i F itteilung zu einem Anlass /
Thema Ihrer Wahl

Konzeption und Text fiir einen Prospekt (Bseitig, DIN lang, gestaltungsbereit)

fiir Pflegeeil und -dienste:
K ienti und ikation”

Fil (] (auch mit
i i it, die i offnet; Spender- und

Kundenwerbung, die wirkt”

F und Optimi fiir die itigen Werbe- und
Info-D Ihres Einri ings (Analyse, ipps)

Kunden- und Spender“typologien” lesen, sicher einschatzen, auf richtige Art

in die mit
INSIGHTS MDI (halbtégig)
Fiir Ihren Filhrungskreis
Té mit P (Vog ) 2.B. fiir eintégi

Leitungsseminar (80 min von FR, bis 8 Pers., inkl. Getranken u. lothringischem
Mittagsmenii)

und A “ lesen, sicher eil richtig

inar in die mit

INSIGHTS MDI (halbtagig)

g und Ihrer F
Werte, Motive, Entwicklungspotentiale und Karriere-Trends (mit mehr als
30seitigem, individuellem Report)
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anlasslich des Europaischen Jahres der Freiwilligentatigkeit

Engagement gewumt

Forum fur gesellschaftliche Verantwortung in Baden am 18. Mai 2011 - 17 - 21 Uhr

demeinsam |

gewinnen

www.gemeinsam-ge

nen.com

VERANSTALTUNGSORT

m Rappurrer Schloss 40,

PROGRAMM
17.00 Uhe - Stehempfang
17.15 Uhe * Eréffnung und BegriiBung
Président des Bade
* Grubworte
~Wirtschatsministerium Baden-Wittemberg:
Berd Bechtold, Président der Industrie- und Handelskammer Karlsruhe und
& o .

17.45 Uhe * Engagement gewinnt

Heinz Fiterer, Olympiasieger, Europa- und Weltmeister im Sprint
18.15 Uhr © Auf dem Weg zu einer CSR Strategie

Erfahrungen und Ansitze der SICK AG, Comelia Reinecke, SICK AG Waldkirch
18.30 Uhr * gemeinsam gewinnen

Das Netzwerk engagierter Untemehmer pr pie der Prais
19.45 Uhr « Preisverleihung und Ehrung

durch Misgr. Bernhard Appel, Direktor des Caritasverbandes fir die Erzdiozese Freiburg .
und KR Jirgen Rollin, Vorstand des Diakonischen Werkes Baden e.V.
2015 Uhr « Einladung zum Imbiss
Durch das Programm fihren
Folgende Kiinstler begleiten Sie durch den Abend:
- Floh Kids und Revoluti kund -
i Dietrch Bohoeffer i
« Ababato - afrkanisch-pfalzisch-badische Trommelgruppe

ROCKANTWORT
U planen z konnen, erbeten wir eine maglichst rasche Rilckantwort, jedoch bitte bis spatestens zum 31. Mérz 20111
Bitte benutzen g h das Formular auf

unter dem Link News herunter:

ANFAHRTSBESCHREIBUNG
finden Sie

,
|
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-Woran sollen wir Unternehmens-
Entscheider denn noch alles teilnehmen?*

STUTTGARTER ZEITUNG
Nr.192 | Samstag, 20. August 2011

Kurz berichtet

) lhre Marktplatz-Initiative: Im harten Wettbewerb
Biirgerengagement . . .
Sozialer Marktplatz um Aufmerksamkeit und um die Zeit des
Die Stadt Stuttgart veranstaltet am 26, okto- .| UNternehmens-Entscheiders.

ber an den dritten Sozialen Marktplatz im Rat-
haus. Unter dem Motto ,Gutes tun und gemein-
sam gewinnen” treffen sich-dort Unternehmen
niitziger Organisationen, um Vereinbarungen -
oder Projekte auszuhandeln. Organisationen
aus den Bereichen Soziales, Kultur, Bildung,
Sport, Umwelt und Nachhaltigkeit sind dazu
aufgerufen, sich zum Sozialen Marktplatz anzu-
melden und dort ihre Projekte und Angebote
2u prasentieren. Anmeldungen sind bis 12. Sep-
tember moglich, unter Telefon 2-16 24 55 oder
per E-Mail an reinhold halder@stuttgart.de. caf

Bauarbeiten
Stadtbahn wird umgeleitet Erfolgversprechende Strategie:
7>~ n*=hsten Montag an bis Anfang Septem- “
ten zn_ﬁiiae:H:“e:;ﬂg_c;gﬁfg; ,Locken statt fordern . _
~ 2+ | Und das auf systematische, gekonnte Weise.
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Fake-Postversand in Klarsichthiille mit Abo-
Barcode u. einmontiertem Kopf des Ziel-GF.
Copyright: Meumann+Haller, Uim

FIRMEN-WACHS IEGER 2011

8 STRATEGIEN FUR

ERFOLCREICHES WACHSTUM Selbst Anbieter, die den Unternehmen

nachweislichen Nutzen stiften kénnen,
missen sich mittlerweile eine Menge einfallen

fe
f = | lassen, Kontakt zu den Entscheidern herzu-

Se\\:s\gen\:\;l\t . 999 intame S;\:}:gasscn. =3 . .
bt n it el s stellen, und diesen Kontakt dann systematisch
zur ersten Geschaftsbeziehung auszubauen.

Schnellstart... v
L [o]

Start
Landratsamt & Wirtschaftsstrukturdaten
Anzahl der aktiven, IHK-zugehdrigen Unternehmen nach = Anzahl nach
(WA, Inklusive [Stana Stand (Quelle: W) s
(Quelle: IHK zu Leipzig) [Septerber |September
[2009 2010
Insgesamt 15044 | 15,659 | insgesamt
Land- Fischerei 179 191 Bau und ichtlinie
Bergbau und Gewnnung von Steinen Und Erden 18 is Elektro- und R
Verareilendes Gewerbe 576 611 R
5% | %od |  Textil und L s
. Abwasser Und 0 101 105
T 55 = K@ e cherische tnd R
e T 158 | 4245 || Clac:, Papier. keramische und sonstige Gewetbe
|Verihr und Lagere! 567 04 Strabenkarte
565 515
nformation und i 575 £
Etbringung von Finanz: und T 101 100
Grundsticks- und 524 553 % Lebenslagen
Erbringung von fre berufichen, wissenschariic 1504 1645 Finden Sie schnell den
Erbringung von sonstigen witschatiichen 213 2047 richtigen Ansprechpartner fi
Unterrichi 5 i ihr konkretes Anliegen.
Gesundhelts- und Soziaivesen 260 776 Weaquwsiser
unst, Untetfratung und Eholun 378 384
Erbringung von sonsbgen Dienstieitungen 642 670
Private Haushalte mi Hauspersonal, Herstellung von Waren Und Erbingung von
private ur den Elgenbedarf ohne| bR
4 3 _ Online immer aktuell iber
Exteritoriale Organisation und KeersEhaen o o Baustellen im Landkreis
Leipzig informiert.
Ubersicht
% KFz-Online

KFZ-Internetzulassung und
Wunschkennzeichen

powered by namRED *Zum Anfang der Seite « zuriick DSeite Drucken Ubersicht - Kontakt - Impressun}




® Zielgruppen-Adresse
Basispaket mit vollstandiger Firmierung, Anschrift und Branche, das Sie individuell
mit folgenden Optionen erweitern kénnen:

Entscheidername + Entscheiderfunktion

Telefonnummer (Zentrale)

Faxnummer (Zentrale), E-Mail (Firma), Webadresse (jew. soweit bekannt)
Beschaftigtenzahl, BetriebsgréfBe, Umsatzklasse (soweit bekannt)

OO0O0®E

Bestellwert Ihrer Auswahl

Umsatzsteuer (19%)

580

170
525
580
580

1,05€ 609,00 €

044€ 74,80€
0,35€ 183,75€
0,35€ 203,00€
0,35€ 203,00€

Rechnungsendbetrag

Diese Zahlung in der Merkliste speichern.




Unternehmen ist
nicht gleich Unternehmen

Ja Anzahl Adressen
Handel vorhanden

Industrie

Handwerk

Mittelstand

GroBunternehmen

Selbstandige

KuMs

Freiberufler

Wen wollen Sie gewinnen, warum , und welche
Person(en) mit welchen moglichen Motiven haben Sie
dafur zu erreichen und passend anzusprechen?

So gehen Profis vor:
Akguise mit System

Dieses Akquisitionskonzept gilt fir die Zielpersonengruppe.............coeeveviuneeenee.




Wofir wirbt dieser Prospekt?

Marktplatz-Initiatorin X macht sich ein
Zielgruppenkonzept mit System

Gute Entscheidung,
Handwerker-Serienbrief denn...

4Entscheidungsbestatigung*

Mini-Préasentation 10 Minuten im -Finf gute Griinde
Handel- und Gewerbeverein (durch -Was hélt Sie ab?
Paten vermittelt); Tageszeitungs-PR
A heif3: Anmeldeunterlagen senden Was kann ich Ihnen
B warm: Bis wann entscheiden Sie? an Entscheidungs-
C eher nicht: Pate werden? hilfen geben?
D kihl: nein

Solide Sache,
Anruf hat Hand+Fuss,
Tageszeitungs-PR nette Leute

PR ,IHK* und ,Der Selbstandige*
Gute Beziehungen

Internet-Info bringen gute Ge-
Nachfass-Flyer (nicht-Perso) schafte, stimmts?
Beibrief ,Handwerk" Und so geht's:
Personalisierter Was braucht nur
Mini-Anhau-Flyer 4S., MiniZeitaufwand
Reaktionsaufforderung www fur MaxiNutzen:
Giveaway 120-Minuten-Uhr Namlich X,Yu.z ?

L L . . Handwerks-Betriebsinhaber
Akquisitionskonzept fur die Zielpersonengruppe: _sq yias. Branchen SHK-+Elektro: Region XY)

e




Ihr Gruppenkonzept

Inhalt lhrer
Kommunikationsweg? Botschaft?
Inhalt lhrer
?
Kommunikationsweg? Botschaft?
Wie wird
o ) selektiert?
Kommunikationsweise?
Inhalt lhrer
o Botschaft?
Kommunikationsweg?
Inhalt lhrer
o Botschaft?
Kommunikationsweg?
o Inhalt Ihrer
Kommunikationsweg? Botschaft?

(Art des Mediums? Kanal?)

Dieses Akquisitionskonzept gilt flr die Zielpersonengruppe.............cocevvveuneeenee.

JKommt ein Kurierfahrer zur
Sekretéarin an den Empfang..."“




Vertiefungstipps

* So gewinnen Sie jeden Kunden.
Das 1 x 1 der Menschenkenntnis im Verkauf.
Frank M. Scheelen. Redline Wirtschaft, 2005.

» Telefontraining.
Funf Schritte zum effektiven Umgang mit dem Telefon
Selbstlernkurs Gabal-Verlag, 2008.

* Guerilla Marketing.

Ideen schlagen Budget.
Thomas Patalas. Cornelsen Verlag, 2006.

Die ARMS-Systematik ist fiir eine abweichende Zielgruppe beschrieben in:
Nantscheff, Mario: Freiwillige gewinnen mit System.

bela-Materialien Band 2. Stuttgart, 2010. (Kostenfreies pdf in Internet

unter www.bela-bw.de/material)

Viel Spal} - und viel Erfolg! Ihr Mario Nantscheff (www.managerbildung.eu)




